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A | Charakterystyka produktu.

Co to za produkt i jakie ma cechy?

Segregacja (selektywna zbiérka) i recykling odpadow

B | Sytuacja, w jakiej znajduje sie produkt.

Dlaczego komunikujemy?

1.

Polacy wytwarzajg rocznie ponad 5.000.000 ton odpaddéw opakowaniowych.
Z drogi na wysypiska zawracane jest (poprzez selektywng zbiorke) jedynie
ok. 7%. Zgodnie z unijnym i polskim prawem — powinnismy segregowac
60% odpaddéw. Od 2014 roku za nieodzyskane odpady Polska (jak kazdy
kraj cztonkowski UE) bedzie ptaci¢ kary — setki milionéw euro rocznie.
Tymczasem masowo wyrzucamy smieci ,do lasu” unikajac optat za ich
wywozenie.

Gospodarka odpadami kosztuje — koszty, oprocz obiektywnie rosnacych
kosztéw pracy, napedzane sg przede wszystkim brakiem odpadéw w
pojemnikach. A tych brakuje z dwoch powodow: (a) Polacy niechetnie
segregujg odpady, (b) wyrzucajg $mieci nie gniotac ich i ,zapychajg”
pojemniki — np. wyrzucane sg zakrecone butelki po napojach. Miesci ich sie
wtedy wielokrotnie mniej, a firmy przewozace odpady zamiast odpadow
wozg powietrze — a my za to ptacimy. A wystarczy ,nhie wyrzucac powietrza”
w naszych smieciach.

Dzieki segregaciji i recyklingowi nie tylko zmniejszamy ilos¢ smieci na
wysypiskach i sktadowiskach, ale rowniez wielokrotnie wykorzystujemy
surowce. Daje to spore oszczednosci w procesach produkcyjnych — na
zuzyciu energii, ale i na kosztach wydobycia i transportu surowcéw
naturalnych. Nie degradujemy takze srodowiska pozyskujac surowce
naturalne.

Selektywna zbiorka odpadoéw i ich recykling jest wymagany polskim prawem.
Nalezy przestrzegac prawa (nie tyle, aby ,slepo” przestrzegac¢ prawa, co po
prostu: przestrzegac prawa — w Polsce ma to ciggle walory wychowawcze)
przecietny klient mimo wszystko uwaza, ze produkt z surowcéw z recyklingu
.Jest gorszy”. W rzeczywistosci opakowania czy przedmioty wykonane z
surowcow wtornych majg nieraz stabsze wiasnosci estetyczne (np. nieco
mniej przezroczyste lub, jak szklo — z ,bgbelkami”), natomiast nie majg
gorszych wiasnosci cech najbardziej odpowiedzialnych (np. trwatos¢ czy
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zwarto$¢ — z powodzeniem nadajg sie na opakowania).

Do zrobienia.
Czy robimy calg kampanie, czy tylko jeden element? Na jakim terytorium?

Kampania ogdélnopolska

Cele.

Co chcemy osiggnac? Jakie sg mierzalne cele komunikacji i zaktadany efekt
naszych dziatan?

Chcemy uswiadomi¢ ludziom

(a) ze powinni zmniejszac¢ objetos¢ wyrzucanych smieci

(b) ze powinni segregowac swoje odpady

(c) ze tym samym majg wptyw na jakosc i w pewnej czesci na koszty gospodarki
odpadami w Polsce

Grupa docelowa.

Jaki jest core target i secondary target? Informacje demograficzne,
psychograficzne, styl zycia grupy docelowej i jej cechy.

Gospodynie domowe, ojcowie, dzieci — w sumie: kazdy mieszkaniec Polski.

Glowny przekaz.
Jedna najwazniejsza rzecz, o ktérej mowimy.

Nie warto ,wyrzuca¢ powietrza” - warto zmniejszac objetos¢ smieci i je segregowac.
Bedzie korzystniej dla srodowiska i dla nas.

Reakcja, jakg ma wywota¢ komunikacja.
O swoich emocjach konsument powie:

To rozsadne, tatwe i korzystne

Jakie mamy argumenty?

Dlaczego konsument uwierzy w to, co méwimy? Czy to, co méwimy jest prawdg i
jakie sg racjonalne argumenty?

Woystarczy porownac jak szybko zapei sie kosz w naszym smietniku, gdy
wrzucamy do niego nie zgniecione pudelka i butelki plastikowe. Pomiesci on
wowczas ok. 10-15 razy mniej odpaddw. Oznacza to, ze 10-15 razy czesciej trzeba
oproznia¢ pojemniki, przewozi¢ odpady 10-15 razy rzadsze (czyli wigecej powietrza
niz samych opakowan) — skutkuje to 10-15 razy wiekszym zuzyciem i kosztami
paliwa, dluzszym czasem pracy, korkami na ulicach, hatasem, emisjg spalin. Budzi
to tez naszg frustracje, ze smietniki sg przepetnione, nie sa oprézniane na czas, ze
jest batagan i ,polska gospodarnos¢” — i ze przedsiebiorcy domagajg sie
podwyzszenia optat za wywdz $mieci. Takie skutki ma bezrefleksyjne wyrzucanie
nie zgniecionych opakowan — a wystarczy zgnies¢ przed wyrzuceniem, aby
znacznie poprawi¢ wydajnosc i optymalizowac¢ koszty gospodarki odpadami w
Polsce.
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Wymagania.

Logo Fundacji Nasza Ziemia, hasto ,recykling.pl”, odnos$nik do www.recykling.pl,
spotecznego serwisu dedykowanego gospodarce odpadami w Polsce.

Kanaly komunikacji, elementy marketing mix, formaty.

layout prasowy (prasa ogoélnopolska)




