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wswiwveowr  REGULAMIN Polskiego Konkursu Reklamy KTR

Celem konkursu jest:

podnoszenie standardéw w kreacji reklamowej, fotografi, muzyce, ilustracii,
typografii, projektowaniu graficznym i przemystowym oraz dziedzinach pokrewnych
wraz ze sztukg kreatywnego poszukiwania kanatdw komunikacyjnych i ich
planowana. Chcemy propagowac najlepszg sztuke komunikacji reklamowej w
Srodowisku tworcodw reklamy, reklamodawcdw, konsumentdw i medidw. Chcemy
nagradza¢  najlepszg  KREACJE,  najlepszych  TWORCOW,  najlepszych
REKLAMODAWCOW. Konkurs ma na celu integracje srodowiska Twércow Reklamy i
komunikacji marketingowej, a takze dokumentowanie ich wktadu w rozwdj polskiej
sztuki reklamowej. Kryterium oceny prac sq: kreatywnosS¢ i oryginalno$¢ pomystu,
kunszt warsztatu, niekonwencjonalne podejscie do tematu i zastosowanych srodkow.

UCZESTNICY:

W konkursie mogg wzig¢ udziat dziatajgce na terenie Polski:

agencje (ATL, BTL, PR, eventmarketing, interaktywne, inne)

agencije i studia designerskie i graficzne

studia flmowe, agencje fotograficzne, domy produkcyjne

Tworcy dziatajgcy samodzielnie w szeroko pojetej branzy reklamowej (fotograficy,
rezyserzy, graficy, rysownicy, itp.)

e reklamodawcy, domy medowie, media

e Sposréd wyzej wymienionych kategorii podmiotéw zbiorowych, w konkursie
mogqg bra¢ udziat te, ktérym reklomodawcy powierzyli stworzenie i
przygotowanie danej kampanii reklamowe.

e W konkursie nie mogq bra¢ udziatu (jako podmioty zbiorowe) podwykonawcy
zatrudnieni przez agencje reklamowe lub reklamodawcdw celem wykonania
okres$lonych czynnosci w ramach kampanii, nawet jezeli w innych wypadkach
pracujg bezposrednio dla reklamodawcdw. W wypadku watpliwosci np. jezeli
przygotowanie strategii oraz wtasciwe stworzenie i przygotowanie kampanii byty
powierzone przez reklamodawce réznym  agencjom, reklamodawca
umieszczajgc swdj podpis na dokumentach zgtoszeniowych decyduje, ktérg
(jlednq) z takich agenciji uwaza za uprawniong do udziatu w konkursie.

e W konkursie mogq bra¢ udziat jedynie prace, ktdére ukazaty sie w mediach, bgdz
zostaty kupione przez Klienta (jak w wypadku Design czy Foto).

e W konkursie mogqg braé¢ udzial wylqcznie prace rozpowszechniane pomiedzy
06.04. 2009r. a 15.03.2010r

e Do kategorii Marketing Miejsc mozna zgtaszaé prace rozpowszechniane do
01.04.2010



JURY
Sktad JURY
e Jury konkursu dziata w podzespotach
e Kazdy podzespdt jury moze sktadac sie maksymalnie z 30 osdb.
e Zespoty Jurorskie:
o Jury w kategorii Reklama Film/Reklama Drukowana/Reklama Radio
= Jury ocenia prace zgtoszone do trzech kategorii (Reklama
Film/Radio/Drukowana)
= Jury przyznaje nagrody w kategoriach PRINT, FILM konkurséw
Young Creatives i Students
o Media Interaktywne
= Jury przyznaje nagrody w kategorii CYBER konkursow Young
Creatives i Students
= Jury Media Interaktywne ocenia prace w konkursie Creative
Mobile
o Active Advertising
= Grupa jury PR bedgca czesciqg Active Advertising oceni prace
powstate w konkursie Young Creatives PR
= Grupa jury PR bedgca czescig Active Advertising oceni prace w
podaktegorii PR w ramach Active Advertising
o Design
= Jury przyznaje nagrody w kategorii DESIGN konkurséw Young
Creatives i Students
o Fotografia
= Jury oceni prace w kategorii Young Photographers
llustracja
Warsztat TV/Radio
Jury w kategorii Kompania
Jury w kategorii Marketing Miejsc
Jury dziennikarzy

O 0O O O O

Sposoby powotywania Jury:

Cztonkowie jury sg powotywani kazdorazowo przez cztonkdéw KTR. Mogg to byc
cztonkowie KIR lub osoby rekomendowane przez cztonkéw KTR. Cztonkowie KIR
zgtaszajqg liste proponowanych nazwisk na rece Komitetu Organizacyjnego Konkursu,
nastepnie Komitet dokonuje wyboru kandydatdw i Zarzad KTR zatwierdza ostateczng
liste juroréw. Nastepnie sposrdd jurorow Komitet Organizacyjny KTR  wytania
Przewodniczgcego.

Konflikt interesow:

Jurorzy nie mogqg gtosowac, ani komentowac prac, powstatych w agenciji, ktérg
reprezentujq lub powstatych przy ich udziale. Ich punktacja bedzie odpowiednikiem
Sredniej gtosdw wszystkich jurorow.

Glosowanie:
Decyzje podejmowane sq wiekszoscig 50% +1 gtosdw obecnych juroréw danego
podzespotu, nie liczgc tych, ktdrzy wytgczyli sie od gtosowania.



Zasada "good faith" i etyki:

Jurorzy dziatajg w mysl zasady dobrej woli, uczciwosci zawodowej i kolezenskiej,
pamietajgc, iz dziatajg na rzecz i dzieki zaufaniu Srodowiska twoércow reklamy.
Juroréw obowigzuje zasada poufnosci przebiegu obrad oraz utrzymania w tajemnicy
wynikdow gtosowania. (Naruszenie zasad etyki jurora moze podlegac¢ sqgdowi
kolezenskiemu powotanemu w ramach sktadu jurorskiego).

Przewodniczqgcy jury:

Nad pracq zespotdw jurorskich czuwa Przewodniczgcy. W przypadku nieobecnosci
przewodniczgcego pracami kazdego sktadu jurorskiego kierujg Przewodniczgcy
kategorii, wskazani przez KTR, a w wypadku ich nieobecnosci wybrani sposrdd
juroréw danego podzespotu jurorskiego.

Przewodniczqgcy kategorii:

Funkcje przewodniczgcego kategorii bedzie petnita osoba/osoby wskazane przez
KTR. Wraz z zespotem technicznym Przewodniczqcy kategorii nadzoruje 1 etap
gtosowania, liczenia gtosdw, oraz pomaga w obradach Jury podczas drugiego
etapu obrad jury — dyskusji. Przewodniczqgcy kategorii bierze udziat w gtosowaniu.

Jury Nagrody dziennikarzy:

Do redaktoréw naczelnych wybranych medidéw w Polsce kierowany jest list z prosbg
o wskazanie przedstawiciela danego medium, ktéry bedzie oceniat zgtoszone do
konkursu prace. Przedstawiciele Medidéw gtosujg samodzielnie na wczesniej wybrang
przez jury gtdwne short liste. Przyznajgc pracom punkty od 1 do 10, typujq prace do
nagrody dziennikarzy.

OBRADY JURY, SPOSOB GLOSOWANIA

Sposéb gltosowania

e dla kazdego zespotu jury jest ten sam. Obrady jury sg dwustopniowe,
poprzedzone oglgdaniem zgtoszonych prac przed 1 etapem gtosowania.

e prace oceniane sq w kategoriach.

e obradom przewodniczy wybrany sposrdd jurordw Przewodniczqcy (zasady j.w.)

Etap pierwszy:

e Prezentacja prac w wersji on-line

e Jurorzy ofrzymujg dostep (login i hasto) do strony www na kitérej mogqg
przeglgdac zgtoszenia i gtosowac

e Jurorzy w kazdej kategorii mogg wybrac jednqg ze skal ocen

o In/Out
o 1-6
o 1-10

e Po ocenie przez wszystkich jurordw, nastepuje liczenie punktaciji, na podstawie
ktorej powstaje propozycija shortlisty

e Prace, ktére otrzymujg Srednig gtosow ponizej 30% - nie wchodzg na liste
nominowanych

e Prace, ktére otrzymujq Srednig gtoséw od 30% do 60% - mogq wejs¢ na liste
nominowanych



e Prace, ktére otrzymujg srednig gtosdw powyzej 60%, automatycznie wchodzg na
shortliste
Etap drugi — akceptacja shortlisty:

e Etap drugi obrad odbywa sie w Zachecie w dniach 12-16.04.2010

e Jury w drodze gtosowania akceptuje shortliste dokonujgc ostatecznego
zamkniecia shortlisty

e Podczas drugiego etapu zostajg ogtoszone wyniki gtosowania i przedstawione
listy nominowanych prac wraz z osiggnietq punktacjg

e po akceptacji short listy prace podlegajg dalszej ocenie w drugim etapie
konkursu

Glosowanie na nagrody

e Przewodniczgcy (z pomocqg zespotu technicznego) prezentuje wszystkie
nominowane prace

e Po prezentacj odbywa sie dyskusja

e Na zakonhczenie dyskusji nastepuje gtosowanie, ktérego wynikiem jest decyzja o
przyznaniu nagrody i jej koloru w danej kategorii

e Jury gtosuje przydzielojgc nagrode od ,ztotej” poprzez ,srebro” i ,brgz". Do
przyznania konkretnej nagrody potrzeba minimum 50%+1 gtoséw juroréw

e Jury moze przyzna¢ maksymalnie 3 nagrody w kategorii

e Jury ma prawo nie przyznawac nagréd w kategorii

e Prace nie osiggajgce punktaciji na nagrody zostajg pracami nominowanymi

UPRAWNIENIA JURY

e W kategoriach, w ktérych zgtoszono mniegj niz 50 prac, jury moze wiekszosciq 50%
+1 gtosdw przegtosowac ominiecie | Etapu gtosowania
e Jury wiekszoscig gtoséow 50% + 1 moze:
o zrekomendacji Przewodniczgcego dostosowac regulamin kategorii do
potrzeb obrad jury
o przesungc¢ prace z podkategorii w ktérej zostata zgtoszona do innej
podkategorii danej kategorii

KTR KAMPANIA - w jury zasiadajg przedstawiciele Reklamodawcoédw, oraz
przedstawiciele agencji reklamowych. Przewodniczgcym kategorii KAMPANIA jest
przewodniczgcy konkursu
e W kategorii KTR KAMPANIA nie ma podkategorii
e Jury oglgda przygotowane audio-wizualne prezentacje lub ,videoclip” opisujgcy
dziatania komunikacyjne (ATL, BTL, PR, EVENT, Media Interaktywne, Design, itp.).
e Ocenie podlegajg prezentacje i opis catosciowy kampanii:
o W jaki sposéb kampania byta wprowadzona oraz przeprowadzona
przez wszystkie kanaty komunikacji w momencie jej wdrazania (max
2400 znakow)
o sukces kampanii w stosunku do klienta i konsumenta (max 2400
znakow)



JURY DZIENNIKARZY

Sktada sie z Moderatora — przedstawiciela KR, oraz dziennikarzy

e Ocenie jury podlegajg jedynie prace nominowane przez jury pozostatych
kategorii

e Jury gtosuje obligatoryjnie na kategorie Reklama Drukowana i Reklama Film

e Jury moze sposrdd prac nominowanych w pozostatych kategorii wskazac 2
prace z innych kategorii, ktére zwrdcity ich uwage i ktére zostang
zaprezentowane pozostatym jurorom

e Nastepuje gtosowanie na short liste, a nastepnie dyskusja i przyznanie nagréd

NAGRODY:

e Nagrody w kategoriach: Rekloma Film/Drukowana/Radio, Design, Media
Interaktywne, Active Advertising, Warsztat TV, Fotografia, llustracja, Kampania,
Marketing Miejsc przyznawane sg wg podkategorii

e Jury ma prawo nie przyznawac nagréd w podkategorii

e Jury moze przyzna¢ w kazdej podkategorii jedynie: brgz, srebro i ztoto

Oraz:

e Jedna nagroda Young Creatives w kazdej kategorii — paszport na Cannes Lions

e Jedna nagroda w ramach Students w kazdej kategorii

e Nagroda Dziennikarzy

o Po 1 nagrodzie w kategorii Reklama Drukowana i Reklama Film, oraz 1
nagrode dodatkowqg

¢ Nagroda dla REKLAMODAWCA roku

o Przyznawana jest na wspolinym posiedzeniu wszystkich
przewodniczgcych jury, ktére odbywa sie po przyznaniu nagrdéd w
poszczegdlnych kategoriach

o Jury samo okresla kryterium, ktére stanowi o przyznaniu nagrody. Jury
bierze pod uwage budzety reklamowe, promowanie kreatywnosci w
reklamie nawet przy matych budzetach, oraz odwage Klienta w
kreatywnym wykorzystaniu i planowaniu kanatéw komunikacyjnych

Nagrody specjalne:
e Nagrody specjalne przyznawane sg na podstawie rankingu ofrzymanych
punktéw za zdobyte statuetki i nominacje KTR

e Agencja Roku
o Do punktaciji liczg sie tylko te prace, w ktérych agencja jest zgtaszajgcym i
odbierajgcym nagrode. Prace zgtoszone przez inny podmiot (jednego z
tworcéw, medium, klienta, dom produkcyjny, postprodukcyjny,
dzwiekowy, inne) nie sg wliczane do punktacji na Agencje Roku

o Punktacja obliczona jest w nastepujgcy sposdb:

Odpowiednio w kategoriach reklamowych:
Nominacja - 1 punkt

Braz — 2 punkty

Srebro — 3 punkty

Ztoto — 5 punktow



Odpowiednio w kategoriach warsztatowych:

Nominacja - 0,5 punktfu

Brgz — 1 punkt

Srebro - 1,5 punktu

Ztoto - 2,5 punktu

do punktaciji nie liczg sie nominacje za YC, oraz nagrody dziennikarzy,
nagrody specjalne itp.

Dom Produkcyjny Roku

O

O

Studio

o}

Do punktaciji liczg sie nagrody zdobyte za prace zgtoszone przez dom
produkcyjny oraz inne podmioty, z ktérymi dom produkcyjny
wspotpracowat.

Punktacja obliczona jest w nastepujgcy sposdb:

W kategorii reklama Film:
Nominacja: 1 punkt

Braz — 2 punkty

Srebro — 3 punkty

Ztoto — 5 punktow

W kategorii Warsztat TV:
Nominacja - 0,5 punktu
Brgz — 1 punkt

Srebro - 1,5 punktu
Ztoto - 2,5 punktu

do punktaciji nie liczg sie nominacje za YC, oraz nagrody dziennikarzy,
nagrody specjalne itp.

Post Produkcyjne Roku:

Do punktaciji liczg sie nagrody zdobyte za prace zgtoszone przez studio
postprodukcyjne oraz inne podmioty, z ktérymi studio postprodukcyjne
wspotpracowato.

Punktacja obliczona jest w nastepujgcy sposob:

W kategorii reklama Film:
Nominacja: 1 punkt

Brgz — 2 punkty

Srebro — 3 punkty

Itoto — 5 punktow

W kategorii Warsztat TV:
Nominacja - 0,5 punkfu
Brgz — 1 punkt

Srebro - 1,5 punktu
Ztoto — 2,5 punktu



o do punktaciji nie liczg sie nominacje za YC, oraz nagrody dziennikarzy,
nagrody specjalne itp.
Fotograf roku:
o Do punktaciji liczg sie nagrody zdobyte za prace w kategoriach Reklama
Drukowana oraz Fotografia

o Punktacja obliczona jest w nastepujgcy sposob:

W kategorii Reklama Drukowana:
Nominacja: 1 punkt

Brgz — 2 punkty

Srebro — 3 punkty

Itoto — 5 punktow

W kategorii Fotografia:
Nominacja: 1 punkt
Brgz — 2 punkty

Srebro - 3 punkty
Ztoto — 5 punktow

o do punktaciji nie liczg sie nominacje za YC, oraz nagrody dziennikarzy,
nagrody specjalne itp.

Nagrody Dziennikarzy:

o Jury sktada sie z Dziennikarzy piszgcych o reklamie, sztuce i kulturze, oraz
dyrektoréw artystycznych pism. Jury przyznaje nagrode w frzech
kategoriach: Reklama Drukowana, Reklama Film, INNA Jurorzy mogg
przyzna¢ nagrode specjalng. Gtosowanie odbywa sie jawnie. Decydujgce
jest gtosowanie juroréw wiekszosciqg 50%+1 oséb na prace.

o Jury Dziennikarzy oglgda prace nadestane na Polski konkurs Reklamy KTR
Sposrdd prac nominowanych przez jury reklamowe i warsztatowe, wybiera
prace na swojqg Short Liste. Z prac nie znajdujgcych sie na oficjalnej Short ,
jurorzy mogq wytypowac prace do gtosowania.

o Podczas obrad gtosowane jest:

= typowanie prac z Oficjalnej Short Listy na Short Liste dziennikarzy

= wejscie prac spoza oficjalnej short Listy do puli short Listy jury
Dziennikarzy

* przyznanie nagrody i ewentualnego wyrdznienia.

NOMINOWANI | NAGRODZENI

Prace nominowane sqg obligatoryjnie publikowane w corocznej Ksigzce KTR.
Prace nagrodzone Ztotym lub Srebrnym KTR, sg automatycznie zgtaszane do
udziatu w konkursie ADC*E. Prace nagrodzone BRAZOWYM KIR oroz
nominowane, aby zosta¢ zgtoszone do ADC*E, muszg wnieS¢ optate
zgtoszeniowq przewidziang w tym konkursie, bezposrednio do organizatorow.
Zgtoszen dokonuje SAR/KTR na podstawie listy nagrodzonych prac.

TERMINY

Nadsytanie prac w wersji elekironicznej trwa od 28.01 do 15.03 2010 r.
(poniedziatek), godz. 14:00.



e Zgtoszenia muszqg zostac wczesniej wpisane na strone rejestracji konkursowej na
www.platforma.sar.org.pl  (szczegdtowy regulamin wpisywania zgtoszenh na
strone znajdowac sie bedzie na podstronie - "zgtoszenia™ czyli zasady
wpisywania, rejestracji, ,wgrywania” prac na strone, drukowania nalepek na
prace i dokumenty pdzniej przesytane do siedziby KTR)

e Formularze zgtoszeniowe wraz z formularzem zbiorczym i potwierdzeniem
przelewu muszg by¢ dostarczone w zamknietych kopertach/opakowaniach
oznaczonych logo agencji do dnia 15.03. do godziny 14:00 do siedziby KTR.

e Miejscem dostarczania prac jest siedziba KTR, 02-502 Warszawa, ul. towicka 25
lokal P4.

e 15 marca 2010 r. po godzinie 14.00 komisja ztozona z przedstawiciela KTR i firmy
audytorskiej zamknie liste nadsytanych prac. Komisja moze nie przyjgc pracy, lub
natozy¢ na zgtaszajgcego kare pieniezng za spdznienie w wysokosci 500 pin. za
kazdqg zgtoszona prace

ZGLOSZENIA

Zgtoszenie do konkursu nastepuje w dwdch etapach:
e Etap | - wgranie wszystkich materiatow kreatywnych oraz wypetnienie formularzy
zgtoszeniowych online na platformie konkursowej www.platforma.sar.org.pl
o Termin zgtoszen do | etapu mija 15.03.2010 o godz. 14:00
e Etap Il ( po ogtoszeniu wstepnej shortlisty)
o zgtaszajgcy otfrzymajg informacje o kwalifikacji danej pracy do drugiego
etapu (wstepna shortlista)
o Igtaszajgcy ma 7 dni na dostanie materiatéw drukowanych, obiektow,
prototypdw od daty ofrzymania informaciji z biura organizatora

FORMA NADSYLANIA PRAC | ZGLOSZEN

Igtoszeh dokonuje sie poprzez wypetnienie formularzy on-line na stronie

www.platforma.sar.org.pl oraz wydrukowanie, podpisanie i dotgczenie do pracy:

e Formularza Zgtoszenia Udziatu ( Formularz Zbiorczy)

e Formularza zgtoszeniowego dla kazdej zgtaszanej pracy wraz z oswiadczeniem o
prawach autorskich (formularz zgtoszeniowy)

e Zaakceptowanego regulaminu

e Potwierdzenia dokonania optaty za zgtoszenia

DOSTARCZANIE PRAC
e Etapl
o Nalezy dostarczy¢ wydrukowane formularze zgtoszeniowe ( oddzielne
dla kazdego zgtoszenia), formularz zbiorczy oraz potwierdzenie
przelewu
o Formularz Zbiorczy musi zawiera¢ wykaz wszystkich ztozonych prac i
nazw kategorii/podkategorii. Kazdy ztozony formularz (Zbiorczy,
zgtoszeniowy) musi by¢ opatrzony pieczatkg agencji i podpisem
dyrektora kreacji lub dyrektora zarzgdzajgcego / finansowego
o Warunkiem przyjecia pracy do udziatu w konkursie jest wypetnienie i
podpisanie przez zgtaszajgcego osSwiadczenia o posiadaniu przez
niego odpowiednich upowaznien z zakresu praw autorskich i
pokrewnych oraz praw wtasnosci intelektualnej, pozwalajgcych mu na
zgtoszenie pracy do udziatu w konkursie oraz na upowaznienie



Organizatorow do przechowywania prac, ich zwielokrotniania i
publicznej prezentacji oraz wykorzystywania w inny sposéb dla celdéw
informacyjnych i promocyjnych konkursu KTR (m.in. w formie katalogu
papierowego i nha ptytach CD, wystawy prac, pokazu publicznego,
prezentacji na stronach internetowych, w prasie, radiv i telewizji i
innych $rodkach masowego przekazu), jok réwniez dla celow
szkoleniowych i muzealnych. Wykorzystanie prac przez Organizatorow
konkursu w wyzej wymienionych celach nastepuje nieodptatnie.

o Wszystkie materiaty kreatywne nalezy wgrac¢ na platformie konkursowej

wg opisanej ponizej specyfikacji
e Etapll

o Wydruki, obiekty, prototypy zgtaszajg tylkko ci uczestnicy konkursu,
ktérych prace mogg zakwadalifikowac sie do drugiego etapu
gtosowania

o Wszystkie wydruki muszg by¢ zgtoszone w formacie A3, naklejone na
czarne pianki

o Na kazdej pracy musi by¢ naklejona etykieta z wygenerowanym przez
system numerem zgtoszenia

o Etykiety kodowe z numerami prac muszg by¢ naklejone na wszystkie
przesytane prace oraz nosniki (w systemie -1 praca -1 rodzaj naklejki, na
wszystkich elementach zgtoszenia i na wszystkich poszczegdinych
nos$nikach z tymi elementami)

o L tytu kazidej pracy musi byc naklejona kopia pierwszej strony
formularza zgtoszeniowego

o Prace mogg by¢ przystane jako 1 opakowanie z tym Zze kazde
zgtoszenie, musi by¢ zapakowane w oddzielne opakowanie / koperte
(zawierajgcej jedynie wszystkie elementy danej zgtaszanej pracy)

o Na pracach, na boardach, zdjeciach, fimach, opisach prac nie moze

znajdowac sie logo Agenciji zgtaszajgcej prace

Techniczne wymogi do zgtaszanych prac

e Materiaty filmowe
o Wszystkie materiaty fimowe nalezy wgra¢ online na platformie
konkursowej wg ponizszej specyfikaciji

Specyfikacja techniczna do przygotowania materiatéw filmowych
Format: MPEG2
Dopuszczalna jest kompresja w trybie VBR oraz CBR

Video

Resolution: 720 x 576

Aspect Rafio: 4:3

Bitrate: 5-8 Mbps

Field order: none (progressive)

Audio



Stereo, 16bit, 48kHz
Bitrate: 224 klops
Audio layer: MPEG-1, Layer 2
Materiaty audio
o Wszystkie materiaty audio nalezy wgra¢ online na platformie
konkursowej wg ponizszej specyfikaciji
e MP3 (bitrate 320kbps)
Pliki graficzne hires
o Wszystkie materiaty drukowane hi res nalezy wgrac online na platformie
konkursowej wedtug ponizszej specyfikacji
e JPG w rozdzielczosci 300 dpi i przestrzeni barw CMYK oraz
szerokosci podstawy 210 mm
Pliki graficzne low res
o Wszystkie materiaty drukowane hi res nalezy wgrac online na platformie
konkursowej wedtug ponizszej specyfikacji
e JPG w rozdzielczosci 72 dpi i przestrzeni barw CMYK oraz
szerokosci podstawy 210 mm

Pliki Flash
o Wszystkie pliki Flash nalezy wgra¢ online na platformie konkursowej

wedtug ponizszej specyfikacji
e Format swf lub fla do 30 sekund

Warunki zgtaszania prac w kategoriach:

Reklama Film, Warsztat TV
o Etapl
e Plik online wg specyfikacji technicznej dla Materiatéw Filmowych
e Maksymalnie 3 stopklatki wg specyfikaciji plikow graficznych low
res
e Wydrukowany i podpisany formularz zgtoszeniowy ( dla kazdego
zgtoszenia oddzielny)

Reklama Radio
o Etapl
e Plik online wg specyfikacji technicznej dla Materiatow Audio
e Wydrukowany i podpisany formularz zgtoszeniowy ( dla kazdego
zgtoszenia oddzielny)

Reklama Drukowana
o Etapl
e Plik online wg specyfikacji technicznej dla Plikéw graficznych hi
res
e Wydrukowany i podpisany formularz zgtoszeniowy ( dla kazdego
zgtoszenia oddzielny)
o Etapll
e Jeden egzemplarz w formie cromalindw lub innych prooféow
kolorowych naklejonych na pianke w formacie A3 (grubos¢
pianki maks. 5mm) kolor czarny



Wydruk musi mie¢ w lewym dolnym rogu przyklejong etykiete z
wygenerowang przez system

Z tytu pianki musi znajdowac sie przyklejona kopia pierwszej
strony formularza zgtoszeniowego

e Active Advertising

O

O

Etap |

Etap Il

Prezentacje idei na jednym slojdzie przygotowanym wg
specyfikaciji technicznej dla Plikéw graficznych hires
Wydrukowany i podpisany formularz zgtoszeniowy ( dla kazdego
zgtoszenia oddzielny)

Audio-wizualna prezentacja idei przygotowana wg specyfikaciji
dla materiatéw filmowych (opcja)

Plik online wg specyfikacji technicznej dla Materiatéw Audio
(opcja)

Plik online wg specyfikaciji technicznej dla Plikéw Flash (opcija)
Linki URL (opcja)

Jeden egzemplarz w formie cromalindw lub innych prooféw
kolorowych naklejonych na pianke w formacie A3 (grubosé
pianki maks. 5mm) kolor czarny

Wydruk musi mie¢ w lewym dolnym rogu przyklejong etykiete z
wygenerowanq przez system

Z tytu pianki musi znajdowac sie przyklejona kopia pierwszej
strony formularza zgtoszeniowego

dla poftrzeb prezentacyjnych/wystawienniczych, muszg byc¢
przestane wzory/prototypy (opakowania, figury przestrzenne) wg
specyfikacji ogdinej

e Media Interaktywne

O

Etap |

Aktywne linki URL

Maksymalnie 3 stopklatki/screenshoty wg specyfikacji plikéw
graficznych low res

Prezentacje idei przygotowanqg wg specyfikacji technicznej dla
Plikow Flash

Audio-wizualna prezentacja idei przygotowana wg specyfikaciji
dla materiatéw filmowych (opcja)

Wydrukowany i podpisany formularz zgtoszeniowy ( dla kazdego
zgtoszenia oddzielny)

Plik online wg specyfikacji technicznej dla Plikéw graficznych hi
res

Audio-wizualna prezentacja idei przygotowana wg specyfikaciji
dla materiatéw filmowych (opcja)

Wydrukowany i podpisany formularz zgtoszeniowy ( dla kazdego
zgtoszenia oddzielny)



o Etapll

Jeden egzemplarz w formie cromalindw lub innych prooféw
kolorowych naklejonych na pianke w formacie A3 (grubosc
pianki maks. 5mm) kolor czarny

Wydruk musi mie¢ w lewym dolnym rogu przyklejong etykiete z
wygenerowanqg przez system

Z tytu pianki musi znajdowac sie przyklejona kopia pierwszej
strony formularza zgtoszeniowego

dla potrzeb prezentacyjnych/wystawienniczych, muszg by¢
przestane wzory/prototypy (opakowania, figury przestrzenne)

Fotografia, llustracja

o Etapl

KTR KAMPANIA

o FEtapl

Plik online wg specyfikacji technicznej dia Plikéw graficznych hi
res

Wydrukowany i podpisany formularz zgtoszeniowy ( dla kazdego
zgtoszenia oddzielny)

Jeden egzemplarz w formie cromalindw lub innych prooféw
kolorowych naklejonych na pianke w formacie A3 (grubos¢
pianki maks. 5mm) kolor czarny

Wydruk musi mie¢ w lewym dolnym rogu przyklejong etykiete z
wygenerowanq przez system

Z tytu pianki musi znajdowac sie przyklejona kopia pierwszej
strony formularza zgtoszeniowego

dla potrzeb prezentacyjnych/wystawienniczych, muszg by¢
przestane wzory/prototypy (opakowania, figury przestrzenne)

W przypadku serii zdjec/ilustracji w jednym zgtoszeniu (powyzej 4
elementéw) nalezy wybrac jedno zdjecie/ilustracje
reprezentacyjne, ktére bedzie pokazane w petnym formacie A3,
natomiast reszta powinna by¢ wydrukowana na jednym
boardzie lub zaprezentowana w formie katalogu

W przypadku zgtaszania oryginalnych formatéw, w ktérych
znajdujqg sie fotografie/ilustracje nalezy do zgtoszenia dotgczyc
obiekt z naklejonym numerem zgtoszenia wygenerowanym przez
system

Audio wizualna prezentacja zgtaszanej kampanii przygotowang
wedtug specyfikacji technicznej dla materiatéw filmowych
Prezentacja musi by¢ przygotowana w  jezyku polskim i
angielskim ( mozliwe napisy)
Prezentacja musi by¢ przygotowana w dwdch wersjach

e Wersja dtuga: 2-5 minut — na obrady jury

e Wersja krotka: 45-60 sekund — do wyswietlenia podczas

Gali

plan mediowy Kampanii



Maksymalnie 3 stopklatki wg specyfikacii plikéw graficznych low
res

¢ Marketing Miejsc

o Etapl

o Etapll

Prezentacje idei na jednym slajdzie przygotowanym wg
specyfikacji technicznej dla plikéw graficznych hires
Wydrukowany i podpisany formularz zgtoszeniowy ( dla kazdego
zgtoszenia oddzielny)

Audio-wizualna prezentacja idei przygotowana wg specyfikaciji
dla materiatéw filmowych (opcja)

Plik online wg specyfikacji technicznej dla Materiatow Audio
(opcja)

Plik online wg specyfikaciji technicznej dla Plikéw Flash (opcija)
Linki URL (opcja)

Jeden egzemplarz w formie cromalindw lub innych prooféw
kolorowych naklejonych na pianke w formacie A3 (grubos¢
pianki maks. 5mm) kolor czarny

Wydruk musi mie¢ w lewym dolnym rogu przyklejong etykiete z
wygenerowanqg przez system

Z tytu pianki musi znajdowac sie przyklejona kopia pierwszej
strony formularza zgtoszeniowego

Organizatorzy nie mogq zagwarantowaé, ze materialy przestane w innej formie
zostanqg rozpatrzone przez jury

OPLATY
OPLATA WPISOWA DLA WSZYSTKICH FIRM 300 PLN
Organizatorzy Kategoria
nie przewidujqg :
zadnych Reklama ledlokT
rabatow, DrukowanaTV/Fim Warsztat Fotografia KTR Igeiiran ywne
niezaleznie  od active Radio TV lustracja  KAMPANIA 219N
ilosci - Marketing

Advertising .

zgtaszanych Miejsc
prac 1000 PLN

TOOOPLN 300 PLN 100 PLN | 2000 PLN 1600 PLN



Matym firmom i agencjom, oraz osobom prywatnym przystuguje zmniejszenie
lub catkowite zniesienie przez Komitet Organizacyjny Konkursu KTR optat
wpisowych i zgtoszeniowych.

W takim wypadku, prosimy o kontakt z Organizatorami Konkursu pod adresem
Anna.Zimecka@sar.org.pl ; nie pdzniej niz na 1 tydzien przed datq ostatecznego
dostarczenia prac 1j. do 08.03.2010r.

Do wszystkich kwot nalezy doliczy¢ 22% VAT

Wraz z nadestanymi Formularzami Zgtoszeniowymi nalezy przystac potwierdzenie
przelewu na ogdlng kwote podang w Zestawieniu. Faktura na te kwote zostanie
wystawiona w ciggu 7 dni od daty otrzymania przelewu.

Za Zle przygotowane materiaty, oraz za spdznienia osoba zgtaszajgca prace
zaptaci 500 PLN kary za kazdq Zle zgtoszong prace.

Wszystkie prace nominowane zostang opublikowane w Katalogu KTR. Publikacja
jest obligatoryjna, ptatna dodatkowo 200 pin od kazdej jednostkowej uzyskanej
przez prace nagrody/nominacii.

Agencije, ktérych prace zostajg wystane do ADC*E pokrywajg proporcjonalnie
koszty przesytki prac.

Numer konta

Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR (z dopiskiem: Konkurs KTR)
02-502 Warszawa, ul. towicka 25 lok P4
Bank Zachodni WBK IV Oddziat: Nr Rachunku: 18 1090 1056 0000 0001 0193 4790

INNE
Organizatorzy zastrzegajg sobie prawo do zmiany kategorii/podkategorii danej
pracy, jezeli uznajq, ze zostata ona wskazana niewtasciwie.
Organizatorzy nie sq odpowiedzialni za materiaty zagubione w czasie przesyiki
oraz za optaty przy dostarczeniu przesytki. Materiaty nadestane do konkursu nie
zostang zwrocone.
Wszyscy zwyciezcy zgadzajg sie, ze w razie potrzeby dostarczg organizatorom
prace w formie nadajgcej sie do publikacji lub wystawy.
Wszyscy biorgcy udziat w konkursie upowazniajg organizatorow do powielania
oraz publikacji i emisji nadestanych prac w celu propagowania idei konkursu i
informowania o nim, szkolen i prezentacji oraz tworzenia zasobdéw archiwum
muzealnego.
Organizatorzy nie ponoszg odpowiedzialnosci za wyptate honoraridw ani innych
optat zwigzanych z uzyciem nadestanych materiatdw w powyzszych celach.

TERMINY TEGOROCINEJ EDYCJI
e Nadsytanie prac do - 15.03.2010r do godz. 14.00
e Obrady jury - 12.04.2010r - 16.04.2010r.
e Gala KTR - 27.04.2010



