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IREKLAMY

Czym jest Konkurs Young Creatives w Cannes?

Od 1992 r. w przeddzienh kazdego Miedzynarodowego Festiwalu Reklamy w Cannes
organizowany jest konkurs dla najmtodszych adeptdw sztuki reklamy w kategoriach PRINT,
FILM i CYBER. Dany kraj moze by¢ reprezentowany przez jeden zespdt ztozony z dyrektora
artystycznego i autora tekstow. Muszg oni zna¢ biegle angielski, poniewaz reklame
przygotowuje sie w tym wiadnie jezyku. Powinni tez doskonale panowaé nad

oprogramowaniem komputera Macintosh.

Co roku brief kreatywny przedstawiany zespotom dotyczy problemdw spotecznych, powstaje

we wspdtpracy z instytutem uzytecznosci publicznej i jest nieznany do ostatniej chwili.

Prace oceniane sg przez cannenskie jury danej kategorii: FILM, PRINT lub CYBER. W przypadku
wygranej, Laureaci otfrzymujg stafuetki podczas festiwalowej gali. Wszystkie prace
eksponowane sg w kuluarach festiwalowego patacu, a zwycieska praca jest publikowana
na tamach USA TODAY.

Konkurs YOUNG CREATIVES w Polsce

|. CEL KONKURSU

Celem konkursu jest wytonienie najzdolniejszych mtodych zespotdw, pracujgcych w szeroko
rozumianej komunikacji marketingowej; propagowanie standarddéw, jakie powinni spetniac
mtodzi ludzie pracujgce w tej branzy. W polskiej edycji konkursu sg kategorie nie majgce
jeszcze swojej kontynuacji w konkursie Cannes Lions, ale wazne z punkfu widzenia rozwoju

komunikacji marketingowej w Polsce. Sg nimi Design i PR.

ll. ORGANIZATORZY
Organizatorem konkursu jest Klub Twoércéw Reklaomy oraz Stowarzyszenie Komunikacii
Marketingowej SAR - oficjalny przedstawiciel Cannes Lions w Polsce, we wspdtpracy z

dziatajgcym przy SAR Klubem Brand Design oraz Zwigzkiem Firm Public Relations.

. UCZESTNICY

e PRINT, CYBER, FILM: Uczestnikami konkursu mogq by¢ dwuosobowe zespoty ztozone z

mtodych pracownikéw dziatdw kreacji agencji reklamowych oraz agenciji brand design,



ktdérzy nie ukonczyli 28 roku zycia (urodzeni po 26 czerwca 1981), biegle wtadajqg jezykiem
polskim i angielskim, doskonale opanowali obstuge oprogramowania komputera
Macintosh oraz nieodptatnie udzielg organizatorom konkursu licencji na korzystanie z prac
stworzonych w ramach konkursu w zakresie opisanym w niniejszych regulaminie. Swoje
kandydatury mogq zgtasza¢ JEDYNIE za posrednictwem agencji reklamowej, w ktorej
pracujq.

e DESIGN: Uczestnikami konkursu mogqg by¢ pojedyncze osoby lub dwuosobowe zespoty
ztozone z pracownikédw agenciji brand design lub dziatéw design do 30. roku zycia
wtgcznie, ktdrzy biegle wtadajg jezykiem polskim i angielskim oraz udzielg organizatorom
konkursu nieodptatnie licencji na korzystanie z prac stworzonych w ramach konkursu, w
zakresie opisanym w niniejszych regulaminie. Swoje kandydatury mogg zgtaszac JEDYNIE

za posrednictwem agencji Brand design lub agencji reklamowej, w ktdrej pracujq.

V. PRZEBIEG KONKURSU

Eliminacje do konkursu YOUNG CREATIVES

Aby zostac najlepszym teamem komunikacji marketingowej w poszczegdlnych kategoriach,
trzeba wzig¢ udziat w polskiej edycji konkursu Young Creatives organizowanym przez Klub
Twércéw  Reklamy i Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR,  oficjalnego

przedstawiciela Miedzynarodowego Festiwalu Reklamy Cannes Lions w Polsce.

W konkursie mogqg bra¢ udziat osoby zawodowo zwigzane z komunikacjg marketingowq.

Kandydatury mogg by¢ zgtaszane tylko przez agencije, dla ktérej pracujq.

e PRINT, FILM, CYBER: dwuosobowe zespoty ztozone z autora tekstow i dyrektora
artystycznego. Jeden zespdt moze by¢ zgtoszony do dwdch kategorii

¢ DESIGN: pojedyncze osoby — art directorzy i graficy lub dwuosobowe zespoty ztozone z:

art director/graphic designer lub dwdch grafikdw lub art director/copywriter

Czas nadsytania zgtoszen trwa od 8 stycznia 2010 i uptywa dnia 1 lutego 2010 o godz. 14:00.

Rejestracii dokonujg podmioty zgtaszajgce wypetniajgc formularz na stronie www .kir.org.pl.

| ETAP — PRELIMINACJA

Dla kazdej kategorii konkursowej obowiqzujq inne zasady przystgpienia do konkursu.
Igtoszenie musi zawiera¢ prace (2-4) wykonane samodzielnie przez zgtaszany team lub
osobe (w przypadku kategorii DESIGN) zrealizowane lub niezrealizowane, poswiadczone
przez dyrektora kreatywnego zgtaszajgcej agenciji, iz jest to praca wykonana samodzielnie
przez startujgcych w konkursie (warunki techniczne jak dla konkursu KTR). Ponadto:

e  PRINT: wydruki kolorowe naklejone na boardy w formacie A3 (297mm x 420mm); w dwdch

wersjach jezykowych: polskiej i angielskiej.



e CYBER: prace na ptytach, aktywne linki do zgtoszonych prac; w dwdch wersjach
jezykowych: polskiej i angielskiej.

e FILM: prace zgtoszone na ptytach CD w formacie MPG. Fim nie moze by¢ dtuzszy niz 1
minuta; w przypadku, gdy uczestnicy nie posiadajg jeszcze prac TV, bedziemy bra¢ pod
uwage portfolio printowe; w dwdch wersjach jezykowych: polskiej i angielskie;.

e DESIGN: boardy w formacie A3 (297mm x 420mm) powinny prezentowacé
logotyp/wybrane aplikacje, opakowanie lub ich system, broszure: oktadke + przyktadowe

rozktaddwki oraz opisy w dwdch wersjach jezykowych: polskiej i angielskiej.

Jury Preliminaryjne ztozone z co najmniej 3 jurordw KTR PRINT, KTR INTERNET, KTR TV, KTR DESIGN

oraz przedstawicieli Zarzgdu KTR nominuje 10 dwuosobowych Teamoéw do |l Etapu konkursu.

Il ETAP
Il etap odbywac sie bedzie w siedzibie KTR; Warszawa, ul. towicka 25, lokal P4 (wejscie od ul.
Kartowicza) lub innym miejscu wskazanym przez Organizatora. O dacie Uczestnicy zostang

powiadomieni odpowiednio wczesnie;.

1. Briefowanie

W godzinach wieczornych w dniu poprzedzajgcym przeprowadzenie Il etapu Konkursu
Uczestnicy zobowigzani sg do stawienia sie i dokonania rejestraciji uczestnictwa. Nastepnie
zostang przedstawione pracujgcym teamom briefy kreatywne przygotowane przez

przedstawicieli Jury.

2. Praca

Uczestnicy rozpoczynajg prace o godzinie 9:30 w miejscu wyznaczonym przez Organizatora.

Projekty muszg by¢ przygotowane w wersji polskiej i angielskiej wg przedstawionych zatozeh:

e PRINT: przez 12 godzin zespoty majg czas na opracowanie layout'u reklamy prasowej —
jedna linia kreatywna w dwdch wersjach jezykowych: polskiej i angielskie;.

e CYBER: przez 12 godzin zespoty maja czas na opracowanie projektu strony www, kreaciji
lub innej formy nagjlepiej oddajgcej koncepcje kreatywng (strona www, kreacja
banerowa, top layer, xhtml, itp.) w dwdch wersjach jezykowych: polskiej i angielskie;.

e FILM: przez 72 godziny zespoty maja czas na nakrecenie 30-sekundowych fimdw za
pomocq telefonu komdrkowego dostarczonego przez organizatora oraz zmontowanie
spotu na oprogramowaniu ADOBE w siedzibie Klubu Twoércdw Reklamy. Filmy musza by¢
nagrane w formacie MPG na ptyte CD w dwdch wersjach jezykowych: polskiej i

angielskiej.



DESIGN: przez 12 godzin zespoty lub pojedyncze osoby majg czas na opracowanie znaku
graficznego/logotypu produktu lub opakowania w dwdch wersjach jezykowych: polskiej i

angielskiej.

Kazdy zespdt pracuje INDYWIDULANIE, a za samodzielno$¢ wykonanych przez zespdt prac

odpowiada przedstawiciel Jury oraz organizatorzy konkursu. Jedyne materiaty, z ktérych w

tym czasie moze korzystac zespobt to:

3.

Dostarczony przez Organizatora bank zdje¢ firmy CORBIS oraz bank muzyki PARIS MUSIC.

Kreatywne pomoce, takie jak: telefon komérkowy, skaner do skanowania szkicéw i
materiatdw dodatkowych (np. w sytuacji, gdy do layoutu niezbedne jest zdjecie
wykonane aparatem lub telefonem komdrkowym). Dla kategorii DESIGN, w zaleznosci od
tematu brief, rowniez karton/tektura, nozyczki, ndz do papieru, klej — w tej sytuacii

konieczne bedzie przygotowanie mock'upu opakowania w skali 1:1

Oddanie prac

Przewidywany koniec konkursu — PRINT, CYBER, DESIGN, FILM: godz. 21.30, tzn. do tej godziny

sg przyjmowane prace, a zakonhczenie pracy jest rbwnoznaczne z oddaniem gotowych do

wydruku materiatéw. Zakonczone po 21.30 prace nie zostang przyjete do oceny przez Jury.

Przedstawiciel Jury i Organizatora zbiera prace w wersjach elekironicznych, opieczetowuje i

wtgcza do obrad Jury Polskiego Konkursu Reklamy odpowiednich kategorii.

Ogtoszenie werdyktu Jury odbedzie sie na Gali konkursu Klubu Twércéw Reklamy 27 kwietnia
2010 roku.

V. NAGRODY

Nagrody bedq przyznawane w pieciu kategoriach: Print, Cyber, Film, Design, PR.

Iwycieska praca bedzie:

o prezentowana podczas Gali KTR, a zwyciezcy poszczegdinych kategorii otrzymajq
statuetki.

0 publikowana w katalogu KIR (corocznym wydawnictwie pokonkursowym) oraz
zaprezentowana na wystawie wszystkich nominowanych i nagrodzonych prac w
Polskim Konkursie Reklamy.

Zwycieskie teamy w kategorii PRINT, FILM i Cyber: nagrodq jest udziat w Young Creatives

Competition Festiwalu Cannes Lions. Fundatorem nagrody jest Agencja zgtaszajgca

team do udziatu w YC.

Iwycieski team w kategorii DESIGN wezmie udziat w festiwalu Cannes Lions. Fundatorem

nagrody jest Agencja zgtaszajgca team do udziatu w YC,



Jedli agencja zgtaszajgca mtody team / designera, nie wyrazi zgody na optacenie
wyjazdu do Cannes, nagrodg w kategorii Design bedzie udziat zwyciezcy/zwyciezcdw w
weekendowym wyjezdzie na tédz Design. Fundatorem nagrody bedzie Klub Tworcéw

Reklamy.

VI. FORMA ZGtOSZEN DO KONKURSU
Igtoszenia muszg zostaé wczedniej wpisane na  strone rejestracji  konkursowej na

http://www .kir.org.pl/ w zaktadce YOUNG CREATIVES. Formularz zgtoszenia do konkursu

powinien zawierad:

e petng nazwe i adres agencji komunikacji marketingowej zatrudniajgcej uczestnikdw, fax i
numer telefonu,

e imie, nazwisko, wiek uczestnikdw konkursu (data urodzenial),

e zajmowane w firmie stanowisko,

e imie, nazwisko, stanowisko SUPERVISORA odpowiedzialnego z ramienia Agencji oraz
Organizatoréw za poswiadczenie samodzielnego wykonania przez Team zgtoszonych
prac.

e podpisang przez upowazniong osobe deklaracje o pokryciu kosztéw uczestnictwa
zespotu w konkursie Young Creatives w Cannes w kategorii PRINT, CYBER, FILM
(wykupienie stosownej akredytacji), a w przypadku kategorii PR i DESIGN zgoda na
uczestnictwo zespotu w szkoleniach PR w Cannes w trakcie trwania Festiwalu i deklaracje
pokrycia przez agencje kosztéw podrdzy i pobytu w Cannes.

e zgode na przekazanie nieodptatnie powstatych w trakcie konkursu prac i materiatéw do
wykorzystania przez Organizacje pozytku publicznego, stowarzyszenie lub fundacje -
podmiot bedgcy twdércq briefu do Young Creatives, z mozliwoscig wykorzystania prac w
kampanii non profit powstatej na podstawie przekazanego do prac briefu i wykorzystanie
ich nieodptatnie na wszelkich mozliwych polach eksploatacii.

o aktualne numery telefonéw komobrkowych zgtaszajgcego i uczestnikdw konkursu.

Optata zgtoszeniowa dla jednego zespotu wynosi 500 zt + 22%VAT i powinna zostac

dokonana w formie przelewu na konto organizatora Klubu Tworcéw Reklamy:

Bank Zachodni WBK: 18109010560000000101934790

Wymagane jest podanie wszystkich niezbednych danych do wystawienia faktury. Na
podstawie dotgczonego do zgtoszenia dowodu wptaty w ciggu 7 dni zostanie wystawiona
faktura VAT. Formularze zgtoszeniowe z dowodami optat oraz pracami, musza zostaé

dostarczone poczta lub przesytka kurierska na adres:



VII.

Klub Tworcdw Reklamy

ul. towicka 25, lokal P4 (wejscie od ul. Kartowicza)
02 - 502 Warszawa

tel: (22) 898 84 25

fax: (22) 898 26 23

PRAWA AUTORSKIE

Wytgcznym wiascicielem praw autorskich do prac konkursowych sg autorzy prac. Autorzy

zobowigzqg sie w umowie podpisywanej z organizatorami konkursu, iz w ciggu dwdch lat od

ogtoszenia wynikdéw konkursu nie bedqg publikowaé lub wykorzystywad prac w jakichkolwiek
kampaniach spotecznych, reklamowych Iub promocyjnych produktéw, ustug Iub
podmiotdw, chyba ze organizatorzy konkursu wyrazg na to zgode na pismie. W okresie

wskazanym w zdaniu poprzednim autorzy mogqg jednak prezentowac prace konkursowe w

swoich portfolio.

Osoby biorgce udziat w konkursie na podstawie odrebnej umowy przeniosq na rzecz

organizatordw wtasno$¢ egzemplarzy prac konkursowych (wraz z no$nikami, na ktérych

utrwalono prace) oraz udzielg organizatorom konkursu nieodptatnej wytgcznej licencji na
korzystanie z prac stworzonych w ramach konkursu na wskazanych umowqg polach
eksploatacji i w nastepujgcych celach:

o cele informacyjne, promocyjne i reklamowe konkursu (m.in. katalog oraz ptyta
nagrodzonych prac, strony www, mailingi informacyjne, filmy i prezentacje o konkursie,
komunikacja mobilna i internetowa)

e niektére wskazane przez organizatordw prace bedqg dodatkowo nieodptatnie uzyte:

o PRINT, CYBER, FILM: w ramach kampanii spotecznej lub publicznej organizowanej
przez Biuro Promocji Miasta st. Warszawy z wykorzystaniem wskazanych prac lub ich
fragmentu w zwigzku z briefem, dla ktérego zostaty stworzone,

o DESIGN: prace autoréw wybranych przez organizatoréw konkursu, zostang
wykorzystane jako fragment czesci opakowania produktu sprzedawanego w ramach
dziatalnosci gospodarczej Sponsora kategorii oraz do komunikacji o sponsorowaniu
kategorii DESIGN (katalog oraz ptyta nagrodzonych prac, strony www, mailingi
informacyjne, fiilmy i prezentacje o konkursie, komunikacja mobilna i internetowa
informujgca o sponsoringu kategorii DESIGN KTR'10). W wypadku checi wykorzystania
prac wskazanych autorédw w inny sposdéb, np. w kampanii reklamowej lub
promocyjnej, Sponsor zawrze oddzielnie negocjowane umowy bezposrednio z

autorami prac, w celu nabycia od nich stosownych praw.



